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CATEDRA DE ELEMENTOS DE DERECHO COMERCIAL DEL DR. HORACIO P. FARGOSI 
PROGRAMA BÁSICO 
UNIDAD 1 
Evolución y desarrollo de jurisdicción mercantil y de la lex mercatoria hasta nuestros días. Common Law. Países socialistas. Razón de ser del derecho comercial. Circunstancias y motivos de su origen. Caracteres e instituciones del derecho comercial subjetivo. La estatización del derecho comercial bajo el mercantilismo. El sistema objetivo de los actos aislados en la codificación decimonónica. La crisis del acto de comercio como base del derecho comercial. Nuevas orientaciones y fundamentos para la autonomía del derecho comercial. 

UNIDAD 2 
El Código de Comercio argentino. Filiación y estructura. Reformas y legislación complementaria. Las fuentes del derecho comercial. Controversia sobre los usos y costumbres y las condiciones generales de los contratos. La materia comercial. Delimitación resultante de los actos sometidos a la ley y a la jurisdicción comercial. Incidencia del sujeto en la comercialidad de los actos. Desventajosa situación del consumidor en los actos unilateralmente comerciales. Tendencias actuales en tutela de usuarios y consumidores. El contenido del derecho comercial derivado de sus normas reguladoras: los estatutos profesionales de los comerciantes, sus auxiliares, las obligaciones y contratos comerciales, los concursos. 

UNIDAD 3 

Sociedad colectiva. Sociedad de responsabilidad limitada. Sociedad anónima. Cooperativas. Sociedades comanditarias. Otros tipos societarios. 

UNIDAD 4 
Los sujetos del comercio. El comerciante individual. Concepto. Capacidad. El comerciante social. Concepto. Constitución de la sociedad. Personalidad de la sociedad, sus predicados y sus límites. Tipología. Caracterización de las sociedades por partes de interés, por cuotas y por acciones. Transformación. Órganos. Administración y representación. Acuerdos sociales. Fiscalización interna y supuestos de fiscalización externa. Disolución y liquidación. Incompatibilidades, prohibiciones e interdicciones para el ejercicio del comercio, para ser socio, administrador o síndico. 

UNIDAD 5 
La actividad comercial. De la primacía del intermediario a la hegemonía del productor. Estatuto profesional del comerciante individual y social. Documentación y contabilidad: reglas genéricas y especiales para sociedades. Importancia del objeto de la actividad para la regulación de los estatutos profesionales. Incidencias de la organización personal (requisitos y forma jurídica del sujeto empresario), real o patrimonial y en la determinación de las bases técnicas adecuadas. Actividades comerciales especialmente reglamentadas: financieras, seguros, bolsas y mercados, transportes terrestres, auxiliares autónomos. Empresas jurídicamente excluidas de la comercialidad: mineras, agrarias, extractivas. El transporte por agua y por aire. Empresas del Estado. 

UNIDAD 6 
Protección de la empresa comercial. La individualización empresaria: nombre, firma, insignia, emblema. Marcas. Identificación de mercaderías. Regímenes de publicidad. Los registros. La matrícula. La apariencia y sus aplicaciones en materia comercial. El derecho a la concurrencia y sus límites. Prácticas concertadas y posiciones dominantes. La concurrencia ilícita. La competencia desleal. Derechos de exclusiva. 

Derecho industrial: Patentes. Dibujos y modelos. Tecnología y saber industrial. 

UNIDAD 7 
La empresa comercial como instrumento de actividad y objeto del tráfico. Distinciones entre empresa, sociedad y establecimiento. Los factores productivos en la organización del establecimiento. Los elementos. Empresarios, directivos, administradores y auxiliares dependientes. La representación. Teoría jurídica de los bienes organizados. Concepciones atomísticas y unitarias. Derecho que se ejerce sobre el establecimiento. El establecimiento como objeto de negocios jurídicos. Compraventa y transmisión por otros títulos. La locación, el usufructo, la prenda, el embargo. Pluralidad de establecimientos. Agencias. Sucursales. La empresa pública. 

UNIDAD 8 
El tráfico de la empresa mercantil. Su disciplina en el Código. Duplicación del régimen obligacional y contractual. Crítica. Las tendencias modernas. La producción y el tráfico en masa y en serie: descripción sumaria de sus repercusiones jurídicas. Contratos predispuestos. Condiciones generales. Nuevas modalidades de la comercialización y la intermediación. Agentes, distribuidores, concesionarios. La empresa y el consumidor. 

UNIDAD 9 
Instrumentos del tráfico y el crédito comercial. Los títulos de crédito, Terminología. Funciones. Concepto. Clasificación. Necesidad. Literalidad. Autonomía. Circulación y legitimación. Los títulos cambiarios. Letra de cambio. Pagaré. Cheque. Concepto y caracteres. La obligación cambiaria. Abstracción. Solidaridad. Vencimiento. Extinción. Acciones cambiarias. El crédito para el consumo, Tarjetas de crédito. El mercado de dinero. Entidades financieras e intermediación en el crédito. Regulación de sus operaciones y control por el Banco Central. El mercado de capitales. La oferta 

pública. Bolsas y mercados de valores. Concepto y funciones. La Comisión Nacional de Valores. 

UNIDAD 10 
Vinculaciones entre empresas. Concentración, colaboración, coordinación empresaria. Procedimientos contractuales y técnicas societarias. Problemas jurídicos que suscitan. Control y posición dominante. Grupos societarios. Límites de las participaciones en el derecho argentino. Filial y filial común. Sociedades de cartera, Fusión y escisión. Relaciones contractuales. Ambito de autonomía privada. Agrupaciones de colaboración y uniones transitorias de empresas. Contratos de integración. Cartel. 

UNIDAD 11 
Situaciones de crisis empresarial. La impotencia patrimonial y las soluciones concursales. Principios rectores. Presupuesto objetivo: la cesación de pagos. Concepto y hechos reveladores. Órganos de estos procedimientos. El concurso preventivo. Efectos de la apertura. Acreedores concurrentes. Propuestas admisibles. Votación. Resolución judicial. Efectos. La quiebra. Iniciativa y trámite de su declaración. Sujetos pasibles de extensión de la quiebra o de ser responsables por ella. Efectos de la quiebra para el fallido y para los acreedores. Incidencia sobre las relaciones jurídicas preexistentes y respecto de los actos perjudiciales para los acreedores. Incautación del activo y determinación del pasivo. Conclusión por acuerdo resolutorio, avenimiento o pago total. Liquidación y distribución. Privilegios. Clausura del procedimiento. Calificación de conducta y sus efectos. La conservación de la empresa. La intervención judicial. 

UNIDAD 12 
Organización monetaria y financiera internacional. Mercados financieros. La actuación internacional de las empresas. El arbitraje como método de solución de divergencias. La denominada nueva lex mercatoria. 
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